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L’innovazione

TECNOLOGIE E BENESSERE

Se ¢li occhiali ti migliorano la vita

prodigi a volte accadono. ‘

Quando Emmanuel Ma-
cron appare a Davos con
un paio di occhiali a goccia
molto simili a un famosis-
simo modello, nascondendo

lo sguardo, esteticamente ‘

molto seducenti, ha causato
un'esplosione mediatica con,
forse, pochi precedenti.

Erano occhiali della colle-
zione Doublé Or Laminé dello
storico marchio francese Hen-
1y Jullien, nato nel 1921. Oltre
700 pagine di rassegna stampa
documentano questa pande-
mia mediatica, mobilitando
televisioni di tutto il mondo,
CNN inclusa, trasmissioni co-
me «Un giorno da pecora» e si-
ti come Dagospia. Effetto: ec-
cesso di rialzo in borsa con so-
spensione del titolo, e-com-
merce bloccato per richieste in
overbooking. E tutto il mondo
scopre all'improvviso che il
marchio appartiene a un’

azienda friulana della famiglia |

Fulchir, iVision Tech.

Dopo recenti acquisizioni, il
Gruppo della famiglia — di cui
fa parte iVision Tech- é centra-
to su Padova per le strategie di
15 societa, di cui due quotate, e
10 stabilimenti. Il cuore del
Gruppo si focalizza sulla mec-
catronica, spingendo i fattura-
ti grazie a una varieta di pro-
dotti ad alta tecnologia come
sofisticatissime schede elet-
troniche.

In un ideale percorso per ca-
pire dove sta andando il mon-
do dell'occhiale in vertiginosa
trasformazione, spostiamoiri-
flettori sulla rotta seguita da
questa azienda tra i marosi in
tempesta che frastagliano la

frontiera tecnologica e biome-
dicale di questo oggetto. Esso &
da sempre sul palcoscenico del
Made in Italy se non del «Made
in Cadore». iVision Tech si ba-
sa per questo ramo di prodotto
suMartignacco (Udine), inuno
stabilimento ceduto a seguito
dellaristrutturazione dal grup-
po Safilo. Un particolare im-
portante é che all'occhialeria
approda dalla filiera meccatro-
nica, la vocazione originaria,
che spiega la congenialita del-

| 'approccio tecnologico alla

Altimone Stefano, Eva e Federico Fulchir del Gruppo iVision Tech

CBURE VRS, ol

trasformazione dell'occhiale.
Per un'impresa nuova in un
mercato difficile e fortemente
presidiato da un semi mono-
polista creativo come Luxotti-
ca e dai giganti francesi del
lusso, I'acquisizione del brand
Henry Jullien corrisponde a
un'esigenza esistenziale di vi-
sibilita e di relazione diretta
con il cliente finale che si rivol-
ge ai brand affermati. Poi, co-
me abbiamo visto, la fortuna
ha premiato I'audacia, che, per
iVision Tech, partendo da una



Stidando 1 colossi del settore, il gruppo iVision Tech
(quelli della montatura di Macron) ha progettato
in proprio smart glasses e dispositivi per 1 non vedenti

base dimensionale davvero

micro, sfida con determinazio-
ne la strada della sperimenta-
zione innovativa nel confronto
con i colossi.

La seconda mossa consiste
nello stressare la ricerca e svi-
luppo aziendale per esplorare
un territorio cruciale del me-
dtech: i non vedenti. Cruciale e
anche inedito, stante che Lu-
xottica diffonde I'occhiale per
non udenti. E mette cosi a se-
gno un primo modello deno-
minato iSee di assistenza alla
mobilita proprio di questa ca-
tegoria fragile. Attraverso un
dispositivo sensoristico, che
deriva dall'esperienza nell'au-
tomotive, rileva le caratteristi-
che dello spazio intorno fino a
4 metri di distanza e aumenta
considerevolmente l'autono-
mia e la sicurezza del non ve-
dente. Gia presentato al Mido,
la principale fiera dell'occhia-
leria in cui si sono manifestate
ottime aspettative di mercato,
questo modello di forte carat-
terizzazione anche sociale, ha
intrapreso la via della brevetta-
zione definitiva negli Stati Uni-
ti.

La terza mossa rappresenta
una sfida che ormai trasforma
produzione, tecnologia, mer-
cati dell'occhiale. Ed e quella di
costruire con tecnologia inte-
ramente italiana una versione

originale di smart glasses, gli |

ormai gia mitici «occhiali in-
telligenti». Essilor Luxottica &
il primo occupante di un mer-
cato dai contorni ancora inde-
terminabili. Il baricentro pro-
duttivo fino a ora é localizzato
in Asia, ma é imminente I'ap-
prodo nello storico stabili-
mento di Agordo. Questa in-

| venzione ha spostato in avanti

la frontiera dell'innovazione,
per alcuni con il tempo minac-
cera persino I'lPhone, trasfor-
mandolo in un oggetto indos-
sabile.

Prima ancora di altri gruppi
iVision Tech, in solitaria con-

Made in Italy

Il frontale ¢
prodotto in Friuli,
le lenti in Toscana,
la tecnologia

¢ tuttaitaliana

trotendenza, ha progettato e
realizzato la propria versione
di occhiale intelligente in hou-
se, senza partner tra i colossi
tech, apportando innovazioni
importanti in relazione alla fa-
cilitazione dell'esperienza
d’'uso dell'oggetto, alla legge-
rezza dei materiali e al rispetto
della privacy degli utenti. Il
tutto a un prezzo davvero com-
petitivo. Oltre al concept, la
fabbricazione ¢ a fortissima
prevalenza italiana, ben oltre il
60% previsto dalla normativa: il
frontale a Martignacco, la tec-
nologia delle aste in cui é inte-
grata l'elettronica é rigorosa-
mente italiana, le lenti sono
prodotte in Toscana.

11 Made in Italy, che finora
nell'ambito dell’occhialeria
presidia un trono indiscusso,
con un Far East che lo insidia
davicino per abilita manifattu-
riera, va alimentato di nuova
linfa oltre le narrazioni retori-
che, deve sempre reinventarsi
nella bellezza estetica e nella
qualita del prodotto innestan-
dosi su una forte sostanza tec-
nologica. Anche al Made in
Italy dovremo cominciare a
mettere il prefisso «neo». E
I'innovazione consiste anche
nell'affacciarsi di iniziative di
frontiera che esplorano nuove
vie.

Luca Romano
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